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Gentsch & Gentsch ist eine kleine, flexible Werbeagentur aus Hamburg. Universell und 
einzigartig in der Fähigkeit komplexe Leistungen einfach emotional zu kommunizieren, 
bringt Sie Gentsch & Gentsch seit 2004 ins Gespräch.

Wir schaffen mit kreativen Werbeideen Wettbewerbsvorteile und aktiven Mehrwert 
für mittelständische Unternehmen.

Gentsch & Gentsch betreut insbesondere Kunden in der Investitionsgüterbranche, industriellen 
Fertigung, Medizintechnik, und im Handwerk. Hier sind wir darauf spezialisiert, Nutzen und  
Vorteile vielschichtiger Angebote schnell verständlich zu vermarkten. 

Außerdem zählen Marken in den Bereichen Mode, Lifestyle und Entertainment zu unseren  
Kunden und Referenzen. Hier verfügen wir über eine mehr als 15-jährige Erfahrung in  
Konzeption, Kreation, Text und Produktion von Anzeigen, Katalogen, audiovisuellen Medien und 
Online Marketing. Indoor und Outdoor Fotoshootings werden von uns kreativ überzeugend,  
professionell und mit hoher Kosteneffizienz konzipiert, geplant und realisiert.



FÜR WEN



Gentsch & Gentsch ist Business to Business Spezialist mit dem Gespür für das Sinnvolle.  

Kreative Werbeideen für die Verkaufsförderung und das Direktmarketing stehen im Mittelpunkt 
der Arbeit.

Die Produktion von digitalen Videos für Online Marketing, Social Media, Public Relation  und 
Werbung zählt neben Corporate Design, Printproduktion und Content Marketing zu den Kern-
kompetenzen.

Videoproduktionen für Hermes Germany, Knorr (Unilever), Yxlon International, KURIOS Laserpro-
dukt GmbH, MEGA eG, Artego hair professional und weitere:  
https://vimeo.com/channels/credential

WAS





KILLTEC
Marke: G.I.G.A. DX by killtec

Branche: Fashion

Aufgaben:
Markenentwicklung
Kampagnen
Katalog / Lookbook
Vertriebsunterstützung
Indoor und Outdoor Fotoshooting 
E-Mail Marketing



BECKER
Marke: BECKER Juweliere & Uhrmacher

Branche: Lifestyle/Luxus

Aufgaben:
Kampagnen / Fotoshooting
Katalog
Anzeigen
Verkaufsaktionen
Funkspot
Public Relation

dung „Liebeslust“. Zu
sehen ist das Lifestyle-
Magazin immer am
Freitag um 22.00 Uhr
und am Samstag um
22.30 Uhr bei FOCUS
GESUNDHEIT auf

Premiere.
Foto: Christoph
von Jenisch

Marie Amihere, Toch-ter
einer deutschen Mutter
und eines ghanesischen
Vaters, startete nach der
Schule ihre
Modelkarriere in New
York, Miami, Mai-land
und Madrid und war
schnell begehrt bei
Luxus- und Designer-
Labels wie Joop, Escada

oder  La Perla. Für BECKER, Juweliere
& Uhrmacher präsentierte Marie
Amihere unterschiedlichste Schmuck-
und Uhrenkollektionen. Parallel ab-
solvierte sie Moderations- und
Sprechtrainings, spielte in vielen Serien
wie „Der Ermittler“ (ZDF) und „Die
Beauty Queen“ (RTL) mit und moderiert
seit 2001 verschiedene Magazine,
unter anderem bei Pro Sieben. Aktuell
präsentiert Marie Amihere die TV-Sen-

Jubiläums-Preis
598,- Euro

MeisterSinger Armbanduhren verbin-
den traditionelle Werte mit an-
spruchsvoller Gestaltung und zeigen
uns dabei den Weg zurück zu den
Anfängen der Uhrmacherkunst.
Denn natürlich hat alles mit einem
Zeiger begonnen. Auf die Men-
schen des ausgehenden 17. Jahr-
hunderts muss ein zweiter Zeiger
mindestens so befremdlich gewirkt

haben wie auf uns heute eine Ein-
zeigeruhr.  Und so einfach liest man

die Einzeigeruhr: Jeder Strich steht für 
5 Minuten. In liebevoller Kleinarbeit
gefertigt, besticht die Jubiläumsuhr 
von BECKER durch ihren Instrumen-
tencharakter. Die zweistelligen Zah-
len und der markante Nadelzeiger
verleihen ihr Klarheit und Ausgewo-
genheit. MeisterSinger hat zum
ersten Mal die Einzeigeruhr im 
38-mm-Gehäuse mit Automatik-
werk und Saphirglas ausgestattet.
Zum anderen hat diese außerge-
wöhnliche Uhr ein Edelstahl-
gehäuse mit Glasboden, ist bis

30 m wasserdicht und hat
ein Qualitätslederband.

Selbstbewusst, unabhängig, innovativ
und mit einer sprichwörtlichen han-
seatischen Zurückhaltung und einem
stets sicheren Gespür für die Wünsche
des Kunden lenken die Geschäftsinha-
ber Nicolaus und Andreas Giercke 
die Geschicke des Unternehmens 
BECKER, Juweliere & Uhrmacher.
Vielleicht ist dieses Verständnis für
Wünsche, Eigenarten und Lebenswei-
sen der Kunden auch das wahre Fami-
liengeheimnis eines nunmehr 130-jäh-
rigen Geschäftserfolges. Mit Sicher-
heit ist es aber der Unterschied, den
die Kundschaft so schätzt. Mut zur
Kreativität, die ganz besondere Exklu-
sivität und ein wahrlich gerechtes
Preis/Leistungsverhältnis gehören
aus Prinzip ebenso dazu, wie die ein-
malige Angebotsvielfalt an Uhren
über Schmuck bis hin zu Porzellan,
Silber und Großuhren. Hier findet das
Herz des Individualisten was es
begehrt. Die wertvollen Meisterwerke
internationaler Uhrmacher- und Gold-
schmiedekunst waren und sind keine
Objekte mit Massencharakter. Uhren
und Schmuck sind vielmehr Ausdruck
der eigenen Haltung, des individuel-
len Stils und somit ein Abbild der eige-
nen Person und des damit verbunde-
nen Unterschieds. Das Haus BECKER
unterstützt aus Tradition den Mut zur
eigenen Meinung. Seit einigen Jahren
fördern die Unternehmer deshalb
auch Menschen, die sich aufmachen,
eigene Wege zu gehen. Wie Tatjana
Patitz oder das neue Otto-Model Marie
Amihere und im letzten Jahr Yvonne

Wenn es um das wichtigste Zeichen von Romantik und ewiger
Liebe geht, sollten Sie dem Spezialisten vertrauen. Schließlich
kamen schon die romantischen Hochzeitspaare der Jahrhun-
dertwende gern zu uns. BECKER, Juweliere & Uhrmacher hat von
Trauringen bis zum Hochzeitslistenservice ein komplettes Paket
für Verliebte und Verlobte geschnürt: Nutzen Sie die Vor-
teile einer umfangreichen Auswahl an Trauringen
von Gelbgold über Weisgold bis hin zu Platin.
Die Profis aus der Silber- und Porzellanabteilung
erstellen für die Heiratswilligen unter Ihnen
gern auch die Geschenkliste, beraten die Gäste,
verpacken jedes Präsent individuell und
geschmackvoll und liefern zum gewünschten
Zeitpunkt an den richtigen Ort – selbstver-
ständlich kostenlos. 

Eintritt Ursula Gierckes in das Unternehmen
Der Verkauf startet mit 8 Mitarbeitern.
Zigarettenetuis aus Plexiglas und eiserne 
Leuchter gehören zum Nachkriegssortiment.
Die junge Ursula Giercke tritt ins Unternehmen 
ein, packt tatkräftig mit an und motiviert das 
Team durch ihr herzliches Wesen.

Der Kunde macht den Unterschied

Jubiläums-Sondereditionen
von Mühle, MeisterSinger 

und Barigo

Stars, Stil und 
seltene Steine

Wir haben Sie ins Herz geschlossen! Tafelspitzen – feinstes
Silber und Porzellan

1947 1947

Der Aufschwung beginnt
Albert und Ursula Giercke unternehmen
erste gemeinsame Geschäftsreisen zu
Kienzle und Junghans. Eine große Zahl
der Uhrenhersteller, vornehmlich in der
Schweiz, wird von Albert Giercke durch
persönliche Besuche als Geschäfts-
partner gewonnen.

1950

75 Jahre BECKER
Beim 75-jährigen Jubiläum gehören bereits
53 Mitarbeiter zum Team. Die „goldenen 50er
Jahre“ begünstigen auch bei BECKER den
Aufschwung. Durch mehrfache Umbauten und
die Einbeziehung aller Stockwerke vergrößert
sich die Betriebsfläche auf das Dreifache.
Nicolaus Giercke wird geboren.

1956

Die Familie ist komplett
Der zweite Sohn, Andreas Giercke,
wird geboren. Mutter Ursula Giercke
ist nicht nur für ihre „3 Männer“
Integrationsperson und Impuls-
geberin, sondern ebenso bei gesell-
schaftlichen Ereignissen eine gern
gesehene Persönlichkeit.

Jubiläums-Einzeigeruhr – zählen Sie sich ab morgen 
zu den Philosophen

Und soll die Ehe glücklich sein -

Uhrentrends 
2006Das besondere Angebot: Schlüsselanhänger aus 

massiven Sterling-Silber in Herzform zum Preis

Schwandke – aktueller Shootingstar
der Hamburger Agentur Mega Models.
Alle modelten am Anfang ihrer
Karriere für BECKER. Ganz aktuell

Frank Brown, das neue männliche
Gesicht für BECKER, Juweliere &
Uhrmacher. 
Gemeinsam mit der Agentur Gentsch

Beginnen Sie 
eine eigene Tradition.

Wo r l d  T i m e  
v o n  P a t e k  P h i l i p p e

E i n e  P a t e k  P h i l i p p e  g e h ö r t  

e i n e m  n i e  g a n z  a l l e i n .  M a n  e r f r e u t  s i c h  e i n  

L e b e n  l a n g  a n  i h r ,  a b e r  e i g e n t l i c h  

b e w a h r t  m a n  s i e  s c h o n  f ü r  d i e n ä c h s t e G e n e r a t i o n .

Mit dem Mut zur eigenen Meinung

Unkonventionell Konventionell

LeidenschaftLuxus, Lust und 

59,90 Euro

& Gentsch und dem Fotografen Oliver
Lassen kreierte das Haus BECKER die
aktuelle Werbekampagne „Unter-
scheide dich!“ als Fortsetzung einer
langjährigen Tradition, selbst in der
Werbung niemals zu langweilen.
Andreas Giercke erkannte schon in
den 80er Jahren die Zeichen der Zeit
und setzt seither verstärkt auf eine
ideenreiche, den Kunden auch emotio-
nal ansprechende Werbung. 
„Kreativität ist durch alle Unter-
nehmensbereiche von Einkauf bis
Werbung eine wichtige Säule unseres
Erfolges. Seit seiner Gründung setzt
BECKER, Juweliere & Uhrmacher inno-
vative Akzente in der Werbung. Die
erste mobile Zeitansage war um 1900
mehr als ein voller Erfolg. Die
Landleute aus den Vierlanden und aus
anderen Gegenden Hamburgs erwar-
teten schon unsere Pferdekutsche mit
der aufmontierten Uhr, um die Zeit da-
nach zu stellen. 1938 waren wir die
ersten, die Leuchtwerbung in Ham-
burg einführten. Die in schillernden
Neonbuchstaben an unserem Stamm-
haus präsentierten Uhrenmarken zo-
gen viele Kunden in den Bann. Mit der
neuen Kampagne und dem Slogan
,Unterscheide dich!‘ bekennen wir uns
zu den grundlegenden Werten unseres
Familienbetriebes. Die Motive, die 
wie jeder Kunde des Hauses für 
sich stehen, sind Ausdruck eines
Anspruchs, wie er in der ,Geiz ist geil‘-
Mentalität unsere Tage immer selte-
ner wird: Der Kunde macht den
Unterschied.“

ANZEIGE – SONDERVERÖFFENTLICHUNG, G + G

so müssen die Ringe von BECKER sein.

130 JAHRE BECKER
Jubiläumsausgabe – Teil 2



MINDRAY
Marke: Mindray Medical Germany

Branche: Medizintechnik

Aufgaben:
Coporate Design (Deutschland)
Dialogmarketing
Direktmailing
Anzeigen



YXLON
Marke: YXLON International

Branche: Investitionsgüter

Aufgaben:
Video-Contentmarketing
Videoproduktion



KURIOS
Marke: KURIOS Laserprodukt GmbH

Branche: Fertigung

Aufgaben:
Coporate Design
Vertiebsunterstützung
Direktmailing
E-Mail Marketing
Public Relation
Video-Contentmarketing
Social Media



Friedrichstadt-Palast 

Event: THE ONE GRAND SHOW

Branche: Entertainment

Aufgaben: Print
Anzeigen

Plakat

Berlin



GENTSCH & GENTSCH
IDEENAGENTUR LTD

Fangdieckstrasse 77
22547 Hamburg

www.gentsch-gentsch.de
kontakt@gentsch-gentsch.de

Ansprechpartner
Heiko Gentsch

Telefon: 040 30 76 96 44
Mobil: 0160 248 930 1


